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- LA SCHEDA DI PREFATTIBILITA’ E’ IL PRIMO PASSO DA COMPIERE PER LA STESURA DEL BUSINESS PLAN E PER L’AVVIO DI  UN’ATTIVITA’ IN PROPRIO. 

- E’ UNO STRUMENTO CHE PERMETTE DI SOFFERMARSI SULLA PROPRIA IDEA DI IMPRESA E SULLE PROPRIE MOTIVAZIONI E ASPIRAZIONI.

- SOLO SE VIENE COMPILATA DETTAGLIATAMENTE E CON CURA CI CONSENTE TI AIUTARVI A SVILUPPARE E REALIZZARE LA VOSTRA IDEA IMPRENDITORIALE.

- LA SCHEDA E’ DIVISA IN DUE SEZIONI: 

1. I PROMOTORI - PARTE RELATIVA ALLE ESPERIENZE PROFESSIONALI DEI FUTURI IMPRENDITORI. DEVE ESSERE COMPILATA INDIVIDUALMENTE ED E’ CONSIGLIABILE INTEGRARLA ALLEGANDO UN CURRICULUM VITAE ESAUSTIVO;

2. L’ATTIVITA’ DI IMPRESA -  PARTE RELATIVA ALLA FUTURA ATTIVITA’ CHE DEVE ESSERE COMPILATA INSIEME AGLI EVENTUALI SOCI.


Realizzato da Progetti d’impresa. Si autorizza la riproduzione, la diffusione e l’utilizzazione del contenuto previa citazione della fonte.

I PROMOTORI

NOME E COGNOME....................................................................................................ETA’.............

INDIRIZZO........................................................................................................................................

CAP....................................CITTA’....................................................................................................

TEL ...............................................E-MAIL........................................................................................

TITOLO DI STUDIO: ........................................................................................................................

CORSI DI FORMAZIONE FREQUENTATI:.......................................................................................

..........................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

STATO OCCUPAZIONALE: .............................................................................................................

ESPERIENZE LAVORATIVE:...........................................................................................................

..........................................................................................................................................................

EVENTUALI PRECEDENTI ESPERIENZE IMPRENDITORIALI:......................................................

..........................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................

EVENTUALI ESPERIENZE IMPRENDITORIALI FAMILIARI:............................................................

....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Allegare Curriculum Vitae dettagliato riferito a ciascun promotore

L’ATTIVITA’ DI IMPRESA

1. LOCALIZZAZIONE DELL'IMPRESA



Bologna   □



Provincia di Bologna (specificare area o comune) □  ……………………………………….                                                       


Altro (specificare)
□   ……………………………………….

2. DESCRIZIONE DEL PRODOTTO/SERVIZIO (in termini di caratteristiche tecniche)

................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

3. A CHE BISOGNI RISPONDE IL PRODOTTO/SERVIZIO (in termini di vantaggi-benefici che derivano dalle caratteristiche tecniche)

..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................

4.
QUAL È LA CLIENTELA TIPO DELLA ATTIVITÀ

..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................

5. SOGGETTI CHE POSSONO AMPLIARE, INFLUENZARE LA CLIENTELA TIPO

....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

6. I CONCORRENTI DIRETTI E INDIRETTI (quelli che possono incidere sul mio target con prodotti/servizi diversi ma con la stessa funzione d’uso):

..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

7. VANTAGGI COMPETITIVI DEL PRODOTTO/SERVIZIO CHE OFFRO (peculiarità: cosa offro di diverso/alternativo rispetto alla concorrenza)

..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

8. QUALI INVESTIMENTI OCCORRE EFFETTUARE PER AVVIARE LA MIA IMPRESA (elenco qualitativo e quantitativo)

	DESCRIZIONE
	COSTO

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Totale costo   
	


9. INDICARE QUALI COMPITI È NECESSARIO SVOLGERE PER GESTIRE L’IMPRESA E CHI SARA’ INCARICATO DI SVOLGERLI

	
	Personalmente
	Socio/i


	Dipendenti,

Collaboratori,

      altri…

	1 Produzione


	
	
	

	2 Commercializzazione


	
	
	

	3 Amministrazione


	
	
	

	4 Rapporti con la clientela


	
	
	

	5 Rapporti con i fornitori


	
	
	

	6 Gestione aspetti finanziari


	
	
	

	7 Organizzazione


	
	
	

	8 Altro (specificare)


	
	
	


10. QUALI SONO I LIMITI ISTITUZIONALI - BUROCRATICI

........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

11. QUALI PROBLEMATICHE INTRAVEDO ALLO SVILUPPO DEL PROGETTO (personali, di tempo, di sviluppo del mercato, punti di debolezza)

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

…......................................................................................................................................................

12. QUALI SONO GLI ELEMENTI CHE MI PORTANO A PENSARE CHE LA MIA IDEA AVRA’ SUCCESSO (punti di forza: settore merceologico, servizi accessori, innovazione, prezzo, originalità, ecc.)

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

13. DA QUANTO TEMPO PENSO AL MIO PROGETTO IMPRENDITORIALE?

..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

14. HO DECISO DI VOLER AVVIARE LA MIA IMPRESA PERCHÈ:

   1. …………………………………………………………………………………………………………….

   2. ……………………………………………………………………………………………………….…….

   3. ……………………………………………………………………………………………………….…….

   4. ……………………………………………………………………………………………………….…….

15. COSA HO FATTO NEGLI ULTIMI TRE MESI PER LO SVILUPPO DELLA MIA IDEA?

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

16. QUANTO TEMPO PASSERA’ PRIMA CHE L’ATTIVITA’ PRODUCA UN REDDITO

....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

17. COSA FARÒ NEI PROSSIMI SEI MESI (barrare le caselle interessate)

□ ricerche su prodotto/servizio

□ ricerche su clienti (target)

□ ricerche su locali

□ ricerche su costi di impianto

□ ricerche su costi di produzione/allestimento servizio

□ ricerca di soci

□ ricerca di finanziatori

□ altro (specificare) ………………………………………

18. QUAL È LA PERCENTUALE DI CAPITALE CHE SONO DISPOSTO AD INVESTIRE INSIEME AI MIEI EVENTUALI SOCI RISPETTO AGLI INVESTIMENTI E AI COSTI INIZIALI

	0%


	

	0%-20%


	

	20%-50%


	

	oltre il 50%


	

	100%


	


19. QUANTI GIORNI ALLA SETTIMANA INTENDO DEDICARE AL PROGETTO

..........................................................................................................................................................

20. DA OGGI AL GIORNO DI INIZIO DELL’ATTIVITÀ, STIMO CHE PASSERANNO

□  poche settimane

□  1-3 mesi

□  3-6 mesi

□   6-12 mesi

□  oltre 12 mesi







____________________________________________________


                                     titolo del progetto





                    di  __________________________


nominativo del promotore





 


Data di redazione:......................
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